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CAPITOLUL

Descrierea zonei

si a potentialului turistic

tuat la marginea nord- vestica

a tarii, in zona de contact
dintre Campia Tisei, Carpatii Orien-
tali si Podisul Somesan. Limitat spre
nord si nord-vest de granita cu Ucrai-
na si de cea cu Ungaria si incadrat de
judetele Maramures, Salaj si Bihor,
judetul Satu Mare reprezinta un im-
portant potential turistic al regiunii.

J udetul Satu Mare este si-

Judetul Satu Mare prezinta o vari-
etate si o densitate a obiectivelor tu-
ristice, in functie de care se pot deli-
mita doua zone turistice importante:
Tara Oasului si Zona Codru, iar ca
puncte de interes turistic national -
localitatile Carei, Satu-Mare, Negresti
Oas, precum si Mediesu Aurit, Ardud,
Ady Endre, Chilia, Vama, dar si alte-
le. Pe de alta parte, numarul obiec-
tivelor turistice de interes judetean
si regional a sporit vizibil in ultima
perloada in primul rand datorita ab-
sorbtiei fondurilor europene, care a
ajutat la renovarea unor importante
obiective, dar si a investitiilor priva-
te. Astfel, se remarca Statiunea bal-
neo-turistica Tasnad, 51rul de izvoare
cu ape termale - Acas Beltiug, lacul
de acumulare Cal1nest1 Oas, zonele

de agrement Homoroade, Crucisor,
Tiream, Noroieni Padure, local1tat1le
osenest1 depozitare de valorl etno-
graﬁce si folclorice. In afara de aces-
tea, zonele viticole din judet au un
imens potential turistic, ce poate fi
valorificat cu mai mare usurinta daca
obiectivele judetului sunt promovate
in ansamblul lor si nu doar individual.

1.1
Istoria viticulturii
satmarene

Cu toate ca zona de nord a tarii
nu este intre cele mai cunoscute regi-
uni viticole ale tarn v1t1cultura este
o practica veche in zona. In privinta
traditiei viticole si a continuitatii
acestei act1v1tat1 pe meleaguri satma-
rene recomandam lectura cercetarii
realizate de Doru Radosav’', lucrare
disponibila atat online, cat si la bibli-
oteci ori anticariate, din care vom si
expune cateva puncte importante in
cele ce urmeaza.

' Doru RADOSAV, I. IURASCIUC, ,,Aspecte istorico-etno-
grafice ale viticulturii in tinuturile satmarene. Studii si
comunicari de istorie si etnografie”, an 1978, p. 407-416.



CAPITOLUL

Primele indicii ale viticulturii in
aceste parti ale tarii le identificam
cu ajutorul unei terminologii diploma-
tice. Obligatiile feudale se percepeau
si din produsele viticole, astfel se
aminteste despre ,,vina decimalia”,
adica dijma in vin fata de biserica si
»,vina nonalia”, adica nona in vin fata
de stapanul feudal. De asemenea,
obligatiile in vin fata de biserica sunt
mentionate in secolul al Xlll-lea sub
forma de ,,tributum in vino”, adica
darea in vin. Prezenta frecventa a
elementelor unei asemenea termino-
logii in actele documentare si privi-

legiile cu referinte la Satmar, precum
si exemplele venite din sfera toponi-
miei (Valea Vinului - Borhyda atestata
documentar la 1399), justifica o rea-
litate, o existenta indubitabila a viti-
culturii in partile satmarene din cele
mai vechi timpuri.

alta importanta marturie o
‘ gasim in cartea funciara din

1569 unde se mentioneaza
ca locuitorii orasului Satu Mare ,,au
dealuri de vii bune”. Tot in acest an
se scrie despre cele 8 vii ale impara-

tului ,vineae Caesareae Maestatis”.
Una dintre ele este lucrata odata de
100 de oameni, avand o productie
anuala de 20 — 23 buti medii de vin.
Numarul viilor lucrate pentru imparat
pe intreg domeniul Satmarului la acea
vreme se ridica la 21, dintre care
cele mai importante erau (pe langa
cele din Satu Mare), Ardud, Seini,
Ardusad, Baia Mare, Livada.

n alt document, mai putin
‘U cunoscut, este ,,Privilegiul,

legea si administrarea dea-
lului viilor, date de contele Karolyi —

domnilor proprietari”, din anul 1714,
in care se arata necesitatea refacerii
viilor din jurul orasului Carei, deoa-
rece aceste vii aduc mari beneficii
locuitorilor din oras si castelului con-
telui Sandor Karolyi. Viile s-au aflat
intr-o stare deplorabila mai ales dupa
1700, probabil din cauza razboaielor
purtate de Ferenc Rakoczi Il impo-
triva austriecilor, care au afectat si
aceste parti in perioada 1703—1711.

Sir de pivnite din Beltiug



DESCRIEREA  zonei
si a potentialului turistic

Pivnita traditionala din Beltiug

satmarene stau si pivnitele sapate in deal sul si transportul struguri-
din localitati cum sunt Beltiug, Ratesti, Ar- lor pana la locul de tescuire
dud, Homorodul de Jos, Hurezu sau Dobra.  (,,preisalau” — vinarie) folosite in
v1t1cultura judetului Satu Mare, nu
ele mai vechi dintre acesteasunt  prezinta deosebiri esentiale fata de

y

Marturie a viticulturii pe meleagurile Rec1p1entele legate de cule-

din anii 1780, in Beltiug fiind si  celelalte zone v1t1cole ale Transil-

azi peste 350 de astfel de pivni-  vaniei. Incepand inca cu secolul al

te. Acestea sunt grupate — de regula in  XUX-lea, in localitatile cu viticultura
satele din zona nu doar la Beltiug — intr-  cea maj dezvoltata, unde se cultiva
o parte a satului, pe un teren in panta, vita nobila — Viile Satu Mare (consi-
de preferinta, chiar la marginea viilor. derate pana in 1920 ca vii ale orasu-
lui Satu Mare), Ardud, Ratesti, Bel-

Pivnitele pot avea pana la 60 de tiug, Hurezu, Tarna Mare — strugurii
metri lungime, astfel ca numai pe se culegeau in galeti, din care apoi
o singura latura se pot pastra circa se turnau in ciubere din lemn de
30—35 de butoaie de cate 600 de litri  brad, mai rar de stejar. Capacitatea
fiecare. Ca fapt divers, in jurul anu-  acestor ciubere era intre 40—50 de
lui 1935 o pivnita la Beltiug valora cat  litri. Transportarea ciuberelor pana

doua perechi de boi. la locul de vinificare (,preisalau”),
din cadrul viei, se facea fie de catre
O consemnare mai recenta a tradi- doi oameni cu ajutorul unei prajine

tiei viti-vinicole a zonei vine din Ra-  (viile Beltiugului), fie de un singur
testi din anul 1874, cand la expozitia om, sub forma caratului in spate, ca
internationala de vinuri din Londra, pe un rucsac.

Bacatorul, soi specific acestei zone,

face senzatie intre participanti.

DRUMUL VINULUI SATMAREAN
Ghid de bune practici



N\
n raport de configuratia tere-
Inului sau de intinderea viei,
strugurii se transportau pana
la locul de tescuire intr-o cada mare
pusa pe o sanie in forma de furca si
trasa de boi. La ,preisalau”, pana la
aparitia zdrobitorului mecanic, stru-
gurii se turnau intr-un ciubar cu fun-
dul ciuruit, asezat peste doua grinzi
deasupra unei cazi si se calcau cu pi-
cioarele. Capacitatea acestui ciubar
cu fundul ciuruit era in jurul a 200
de litri. In cada mare se introducea
un cos din nuiele, din care se
lua mustul cu un ciubar de 15
litri si, cu ajutorul unor palnii
de lemn, se turna in butoaie.
Cosul avea rostul sa opreasca
patrunderea cojilor si sambu-
rilor de struguri in must. Re-
stul strugurilor care ramaneau
in cada se puneau la tescuit.
Teascurile folosite in viticul-
tura satmareana sunt de tipul

celor cu surub sau cu barna orizontala
si surub (care apare sub doua varian-
te), si spre deosebire de recipientele
descrise mai sus, prezinta un interes
deosebit.

eascul cu un surub apare in

I partile Satmarului relativ

tarziu, in a doua jumatate a

secolului al XlX-lea. Confectionarea

acestui teasc se facea atat in cadrul

gospodariei taranesti, cat si de catre
mestesugarii orasului.

Acest tip de teasc, datorita avantajelor
mari pe care le prezintd, si anume, a volumu-
lui sdu redus in comparatie cu teascul cu bar-
na orizontald, a pdtruns in diferite colturi ale
judetului, chiar si in localitdtile cu o cultura
viticold traditionald si puternic dezvoltatd.

Teasc cu surub



orma acestui teasc este identica

Cu cea a teascului cu un singur

surub, intalnit atat in podgoriile
din Transilvania, cat si din Tara Roma-
neasca si Moldova. Exemplarele pastra-
te in colectiile de etnografie ale Muze-
ului satmarean dateaza din anii 1900.
Amintim aici teascul cu surub metalic,
de provenienta oraseneasca, si teascul
cu surub de lemn, lucrat in gospodaria
taraneasca. Teascul cu barna orizontala
este cel mai vechi si, totodata, cel mai
frecvent in viticultura satmareana. El
apare in doua variante, si anume, cea
a carei masa este de piatra, iar cea-
lalta varianta are surubul fixat in tal-
pa (barna inferioara). Aceasta varianta
este caracteristica pentru partea estica
si nord-vestica a judetului Satu Mare si
anume: Viile Apei, viile Mediesului Au-
rit, viile Orasului Nou, viile Remetea
Oasulu1 viile Halmeului si viile Tarnei
Mari, iar teascul avand masa de piatra
este reprezentativ pentru zona etnogra-
fica Codru si o parte din cea a Campiei.
Un exemplar din cea de a doua varianta
a teascului cu barna orizontala si suru-
bul intr-un capat se afla expus in incinta
Muzeului Judetean Satu Mare. El provi-
ne din Viile Halmeului.

rebuie mentionat ca mai

toate teascurile cu barna

orizontala intalnite in vina-
riile si pivnitele de vin din judet, lu-
crate pana la inceputul secolului XX,
au incrustate pe barna orizontala:
numele si prenumele mesterului sau
a mesterilor, anul, luna si ziua con-
structiei teascului”

De-a lungul anilor, viile au ramas,
iar oamenii au continuat sa se ocupe
de viticultura. Suprafetele cultivate
cu vita-de-vie au variat destul de
mult. Tn anii 1870, a fost semnalata
filoxera si pe dealurile satmarului,
iar refacerea plantatiilor a durat ani
buni. Primul razboi mondial nu a fost
de mare ajutor in acest proces, dar
perioada interbelica a dus la o inflo-
rire a sectorului viticol din zona. Tn
anii comunismului, cele mai multe
exploatatn v1t1cole apartineau de_
|AS-uri si cooperativelor de stat. n
1975, in judetul Satu Mare, erau cul-
tlvate cu vita-de-vie peste 4300 de
hectare. La acea vreme insa supra-
fete intinse erau cultivate cu hibrizi
producatori directi si mai putin vite
nobile. Dintre acestea amintim to-
tusi

In ultimii ani, cu ajutorul progra-
melor de reconversie s-au plantat
circa 1000 de hectare de vigé-de-vie
nobila, insa de aceasta data s-au
amenajat multe plantatii si cu soiuri
rosii, ceea ce nu era foarte obisnuit
in aceasta zona. Soiuri ca

sau sunt

acum in proprietatea majoritatii viti-
cultorilor si data fiind incalzirea glo-
bala si cresterea temperaturii medii
multianuale, se comporta extrem de
bine. Fiind in zona multe persoane
care s-au stabilit in Germania, dar
si-au pastrat viile de acasa, putem
gasi si soiuri mai putin intalnite

la noi in tara, cum ar fi

, sau

Tn ceea ce priveste pia-
ta de desfacere a acestor
vinuri, deocamdata sunt
specifice productia pen-
tru autoconsum, retelele
de distributie informala si
cantitatile mici.



1.2
Rutele vinului

Cele trei trasee promovate prin Proiectul ,,Drumul vinumui satmarean” sunt: Ca-
rei-Pir, Halmeu Vii — Orasu Nou Vii (Tarna Mare, Halmeu Vii, Turulung Vii, Tamaseni,
Orasu Nou Vii), respectiv Hodod — Viile Satu Mare (Hodod, Dobra, Beltiug, Ratesti,

Ardud, Viile Satu Mare).
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DRUMUL VINULUI
Carei-Pir

unicipiul Carei se afla in
Msud-vestul judetului, intr-
o regiune de campie, la 35
km de resedinta de judet. Pozitia
geografica avantajoasa a Careiului a

permis dezvoltarea productiei, dar si
a comertului inca din cele mai vechi
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timpuri. Treptat au aparut mici mes-
tesugari care au pus bazele prestari-
lor de servicii, respectiv a productiei
industriale de mai tarziu. Productia

agricola este axata pe cultivarea ce-
realelor, a sfeclei de zahar, dar mai

ales a vitei-de-vie si a florii-soarelui.



Viile din Carei sunt in cea mai
mare parte localizate in cartierul
Gradina Viilor. De-a lungul celor
doua vai, lanculesti si Tireamului,
sunt cele mai multe pivnite si vii.

hiar la intrarea in cartierul
Gradina Viilor se afla stran-
dul si un camping. In Ca-
rei, insa, nu lipsesc hotelurile si
pensiunile, deci cazarea in localitate
nu este nicidecum o problema.

Pe langa viile din Carei, mai poa-

te fi vizitat Castelul Karolyi, recent

renovat si care ofera cele mai multe
informatii despre istoria orasului si a
familiei intemeietoare.

te obiective turistice din

municipiu sunt: Teatrul Mu-

nicipal construit in 1907,
Clubul Elevilor — scoala normala din
oras, construita in 1779 si Monumen-
tul Eroilor - opera sculptorului Vida
Géza si a arhitectului Anton Dambo-
ianu. Inaugurat in anul 1964, com-
plexul monumental dedicat eroilor
este realizat din piatra alba si are
dimensiuni impresionante: deschi

Castelul Karolyi din Carei



CAPITOLUL

rea frontala de 18 metri, adancimea
de 5 metri si inaltimea de 12 metri.
Acest insemn comemorativ se com-
pune din cinci elemente cu semni-
ficatii simbolice: un cap de taran,
care inspira demnitate si statornicie
(simbolul rascoalelor taranesti), o
poarta cu incrustatii asemanatoare
celor care impodobesc portile ma-
ramuresene (,,poarta jertfelor”), o
femeie plantand o floare (simbolul
reinnoirii), chipul unui ostas care
impresioneaza prin masivitatea si
trasaturile sale aspre si un obelisc
asemanator turlelor bisericilor mara-
muresene (simbolul flacarii vesnice).

e traseul Carei - Pir, in apro-
A P pierea comunei Pir, se afla

orasul Tasnad. Ob1ect1vele
turistice mai insemnate din Tasnad
sunt: Catedrala Ortodoxa, Biserica
Romano-Catolica, Biserica Refor-
mata si Muzeul Orasenesc amplasat
intr-o cladire din secolul al XVIII-
lea, monument istoric. Tasnadul,
datorita bogatiilor sale naturale
(zacaminte hidrominerale cu carac-
teristici termale, cu temperatura

apei de 72 °C) este si statiune bal-
neoclimaterica de interes judetean
si regional, dispunand de un strand
termal, microbaza de tratament,

precum si alte amenajari specifice.

Comuna Pir este situatd in par-
tea de sud-vest a judetului Satu
Mare in partea stanga a raului ler,
la o distanta de 32 km de Carei si
24 km de Tasnad. Dealurile Salajului
si Campia Tisei se intalnesc in zona
satului. Comuna se invecineaza cu
judetul Bihor. Sursele de venit ale
locuitorilor sunt asigurate in mare
parte de activitatile agricole. Pe lan-
ga cultivarea cerealelor o importan-
ta semnificativa o are si cultivarea
fructelor si a vitei-de-vie.

Monumentul eroilor din Carei




DESCRIEREA

zonei
si a potentialului turistic

Vinul produs la Pir este amintit incd din secolul
al XVllI-lea, comuna reprezentand una dintre cele
mai vestite zone producatoare de vin din bazinul
Carpatic. In secolul al XIX-lea, filoxera (o insectd
care ataca rdddcinile viilor) a distrus plantatiile
de vitd-de-vie ale regiunii, dupd care au fost adu-

se soiurile americane de vitd-de-vie.

de-vie si productia de vin sunt

in revenire, vinurile produse
aici fiind de o calitate buna, me-
daliate la intrecerile regionale ale
viticultorilor, insa doar cu desfacere

PaN
I n zilele noastre, cultura vitei-

locala. Locurile de cazare
in comuna sunt amenajate
in casele localnicilor, dar
apropierea de orasul Tasnad
ofera posibilitati de exploa-
tare a turismului viticol.
Alte obiective turistice din
zona sunt: Biserica Reforma-
ta din Pir, Biserica Ortodoxa
din Pir, Biserica Ortodoxa din Sarva-
zel, Conacul Ibranyi si doua lacuri
de pescuit. Ca si evenimente locale,
amintim concursul de vin nobil. Piv-
nitele rustice autohtone din Pir con-
stituie o importanta atractie turisti-
ca, la fel ca si vizitarea plantatiilor
din imediata lor apropiere.

DRUMUL VINULUI SATMAREAN

Ghid de bune practici

viile familiei‘Szakécs din Pir



DRUMUL VINULUI

Halmeu Vii-Orasu Nou Vii:

este cea mai cunoscu-
ta comuna producatoare de capsune.
Pe langa capsune, o alta cultura la
fel de remarcabila este cea a vitei-
de-vie, vinurile din Halmeu fiind
renumite in judet si la nivel regio-
nal. Localitatea Halmeu este centrul
administrativ al comunei ce-i poarta
numele si de care apartin alte patru
localitati: Mesteacan, Dabolt, Ba-
besti si Halmeu Vii. Alte obiective
turistice din apropiere sunt: Piatra
Cerbului, Cidrul de la Halmeu Vii,
Biserica Reformata din Halmeu, Mo-

numentul Eroilor, zona raului Tur (re-
zervatie naturala) - un loc potrivit
pentru practicarea cicloturismului,
Expozitia permanenta de pictura
Vigh Istvan (aflata pe culoarele pri-
mariei din comuna, expozitie donata
de pictor satului natal). Ca si eve-
nimente atractive pentru vizitatori,
mentionam Ziua comunei Halmeu,
organizata in ultima sambata si du-
minica din luna mai, Targul comunal
care se desfasoara in a doua zi de joi
a fiecarei luni, precum si hramul bi-
sericilor din localitate.

Panorama Halmeu Vii



ocumentele atesta
D ca Halmeu, Po-

rumbesti, Cidreag
si Babesti s-au format pe
domenii feudale inca din
secolul al Xlll-lea, iar Mes-
teacan si Halmeu Vii s-au
format dupa Primul Razboi
Mondial, fiind catune ale
satului Halmeu pana in
anul 1956.

Viile, asa cum usor ne
dam seama dupa denumi-
rea asezarii, sunt concen-
trate pe dealurile din Hal-
meu Vii. Aici sunt zeci de
hectare de vie, cele mai
multe parcele beneficiind
de o expunere sudica, in
valea din capatul parce-
lelor cu vii fiind chiar si o
veche padure de castani
domestici, un alt indicativ
al microclimatului zonei,
atat de benefic viticultu-
rii.

N

ntreaga suprafata

I era inainte de 1989

in proprietatea Gos-
tat-ului, dar acum si-a
gasit zeci de proprietari, o
parte dintre acestia urma-
rind constituirea unei co-
operative prin intermediul
careia sa se poata dezvol-
ta impreuna.

Contrar asteptarilor, pe aceste
dealuri se cultiva in proportie de
peste 50% soiuri dedicate obtinerii
vinului rosu. In aceasta parte a tarii,
se pot obtine vinuri rosii de calitate,
mult mai echilibrate decat in multe
regiuni viticole deja consacrate din
tara.

satul Turulung Vii - sat de
svabi - apartine, din punct de ve-
dere administrativ-teritorial, comu-
nei Turulung. Aceasta este situata

in nord-estul judetului Satu Mare,

in apropierea granitei cu Ungaria si
Ucraina, la 26 de km de Satu Mare.
Si aici, la fel ca si la Halmeu Vii, se

cultiva deja consacratele soiuri albe:

Feteasca Regala, Riesling, Traminer
si Muscat Ottonel, dar si Feteasca
Neagra, Cabernet Franc sau chiar
Zweigelt. In afara de dealurile cu vii
si degustarile de la crame, merita
aici vizitate Castelul Perényi, Bise-
rica Reformata, Biserica Romano-
Catolica, dar si Monumentul istoric
construit in memoria celor deportati
in Rusia.

Panorama Turulung Vii



ircuitul turistic viticol se

continua spre Orasu Nou Vii,

fiind propuse doua variante
de traseu pentru turisti: o prima va-
rianta propune continuarea traseului
prin Calinesti-Oas unde turistii pot
opta pentru agroturism, pescuit, pu-
tand vedea Lacul de acumulare Cali-
nesti-Oas, Catedrala Ortodoxa Cali-
nesti-Oas, Casa Taraneasca - Muzeu;
a doua varianta propune ruta Livada,
iar pe acest traseu se pot vizita mo-
numentele istorice din Livada: Cas-
telul Vécsey (construit in 1760) si
Biserica Reformata (din 1457). Ajunsi
in Orasu Nou Vii, turistii pot degusta
vinurile autohtone in cadrul concur-
surilor de vin locale (luna februarie).
Pe langa aceasta, se pot vizita si alte
obiective cu valoare turistica: Monu-

mentul Széchenyi (Remetea Oasului),
Zona de agrement ,,Lac Mujdeni”
si popasul Mujdeni. De asemenea,
un loc deosebit pentru pelerinaj il
reprezinta Manastirea Portarita din
Orasu Nou. Printre evenimentele
locale, alaturi de concursurile de vi-
nuri, se mai pot aminti Concursurile
de Palinca Oseneasca si Ziua comu-
nei (in ultima duminica din iulie).
S Nou sunt Prilog, Prilog Vii,
Remetea Oasului si Orasu Nou

Vii. Si aici vizitatorii au posibilitatea
de a degusta vinuri si palinci locale.

atele apartinatoare de Orasul

Rezervatia naturala ,,Raul Tur”



DRUMUL VINULUI

Hodod - Viile Satu Mare:

ocalitatea Hodod este situata

in sud-vestul judetului, la o

distanta de 68 km de munici-
piul Satu Mare. Asezarea este ates-
tata documentar din anul 1334, sub
numele de Hodod. Luand in conside-
rare ca localitatea alaturata, Nadi-
su-Hododului, apare deja in registre
din secolul XIlI, nu este exclus ca si
localitatea Hodod sa fie mai veche.
Din punct de vedere al obiectivelor
Conacul Wesselényi-Degenfeld de la
Hodod, cu resedinta si constructiile
anexe, constituie unul dintre cele
mai reprezentative ansambluri de
arhitectura civila baroca din Tran-
silvania. Construit in secolul XVIII, a
fost decorat cu reliefuri de de cele-
brul artist A.Schuchbauer. Tot aici se
poate vizita si Biserica Reformata-
Calvina, construita in stil gotic, ce
dateaza din secolul XV, dar si Biseri-
ca Evanghelica-Luterana, construita
in stil baroc in secolul XVIII.

atu Mare este o zona viticola

mai centrala, cea mai acce-

sibila pe drumurile rutiere,
fiind strabatuta de artera rutiera

E81, care permite legatura rapida cu
orasele Satu Mare si Zalau.

Satul apartine comunei
Supur. In hotarul localitatii exista
pivnite pentru pastrarea vinului con-
struite in pamant. Aici au fost recent
plantate peste 200 de hectare de vi-
ta-de-vie nobila, deci zona are sanse
sa devina in anii urmatori un impor-
tant centru viticol. Alte obiective tu-
ristice care pot fi vizitate aici sunt:
Biserica Ortodoxa din Supuru de Sus,
Hurezu-Mare, Muzeul din Supuru de
Sus.

Comuna include cinci
localitati, in afara centrului de co-
muna, si anume: Ghirisa, Ratesti,
Giungi, Sandra si Bolda. Este situata
35 km sud de Satu-Mare. Comuna
este predominant agricola, dar se
remarca si viile (plantate prima data
pe vremea contelui Sandor Karolyi)
intinse pe sute de hectare, precum si
multimea pivnitelor de vinuri.

In Beltiug sunt specifice pivnite-
le familiale (peste 360), cu lungimi
de pana la 50 de metri, construite
pe trei etaje in panta dealului unde
sunt plantate viile. Obiectivele tu-

ristice si evenimentele
locale reprezentative in
Beltiug sunt: Biserica Ro-
mano-Catolica din Beltiug,
Biserica Reformata din
Ghirisa, Biserica de lemn
din Bolda, Balul struguri-
lor din octombrie, Targul
de tara din luna martie. In
comuna invecinata, Crai-
dorolt, se poate vizita si
Manastirea Teghea.



rumul vinului din acest tra-
seu turistic se continua in

orasul Ardud, care este
a cincea localitate din judet dupa
numarul locuitorilor, teritoriul ad-
ministrativ cuprinzand si localitatile
Ardud Vii, Baba Novac, Gerausa, Ma-
daras si Saratura. In oras se inalta
Cetatea Ardudului si monumentul lui
Sandor Pet6fi, dar pe langa aceasta,
Ardudul este bogat in viile, livezile
si padurile ce-l inconjoara de jur-
imprejur, locuri ce invita turistii la
plimbari placute.

ai apoi urmeaza pe acest
Mtraseu comuna Viile Satu
Mare, situata in partea
centrala a judetului Satu Mare, la o
distanta de 20 de kilometri fata de
orasul resedinta de judet. Cultivarea

Cetatea Ardud

vitei-de-vie, alaturi de cultivarea
capsunelor, reprezinta principalele
activitati agricole ale locuitorilor.
Obiective turistice de vizitat sunt 5
biserici ortodoxe si o biserica refor-
mata, declarata monument istoric.

raseul turistic viticol Hodod
I - Dobra - Beltiug - Ratesti

-Ardud - Viile Satu Mare se
poate continua pentru turistii ajunsi
aici cu un popas in municipiul Satu
Mare, unde pot fi vazute: Turnul
Pompierilor, Catedrala Romano-Cato-
lica, Biserica Reformata cu Lanturi,
Biserica Ortodoxa ,,Adormirea Maicii
Domnului”, Muzeul Judetean, Teatrul
de Nord, Palatul Episcopal, cladirea
Breslei Cizmarilor si Casa Ormos.



nea, un aspect care trebuie

promovat in acest intreg an-
samblu turistic. Din suprafata totala
de 441.785 de hectare a judetului
Satu Mare, 6.466 hectare sunt con-
siderate arii naturale protejate. Te-
ritoriul protejat este format din Du-
nele de nisip la Foieni, Mlastina de
interdune Vermes, Padurea de frasini
de la Urziceni, Rezervatia naturala
»Raul Tur”, Tinoavele din Muntii Oas-
Gutai, Rezervatia Runc si Helesteele
de la Moftinul Mic.

ea mai importanta arie na-

turala a judetului este con-

siderata Rezervatia naturala
»Raul Tur”, importanta sa turistica
constand in valorile sale naturale.
Ramasitele vechilor albii, bratele
moarte pastreaza o vegetatie inte-
resanta si valoroasa, cu o mare dj-
versitate floristica si faunistica. In
aceasta zona, ecoturismul se poate
practica si de catre iubitorii de ci-
clism.

E coturismul este, de aseme-

intre ariile protejate de in-
D teres local si regional, se

mai pot aminti rezervatii de
tip botanic (Parcul Dendrologic Ca-
rei), arii de protectie avifaunistica
(Valea lerului), cele doua rezervatii
mixte (Padurea Mare si Padurea No-
roieni), 6 rezervatii naturale geo-
logice (Baile Puturoasa, Baile Tarna
Mare, Valea Mariei, Apele minerale
din comuna Certeze, Apele minerale
de la Luna-Negresti, precum si Baile
Beltiug).

Rezervatia naturala ,,Raul Tur”
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Produse enoturistice

viticol a luat destul de mare
amploare, fiind un bun motor
economic si social pentru multe co-
munitati din mediul rural. In multe
din aceste zone, nici nu exista o tra-
ditie atat de veche a viticulturii ca
in judetul Satu Mare, dar cu produse
atent elaborate si promovate, ele au
devenit un model de succes. Exemple
de acest fel putem gasi in cele mai
multe tari europene, dar si in zone
din lumea noua fara o traditie atat de
veche in acest domeniu.
PN
I n ultimii ani s-a inregistrat o

La nivel global, turismul viti-

crestere a tendintei de consum

pentru produsele traditionale,
acelasi lucru fiind valabil si in cazul
turismului. Turistii de azi cauta tra-
ditiile, autenticitatea si natura. Nu in
ultimul rand ecoturismul si sustena-
bilitatea sunt cuvinte-cheie care pot
atrage un numar mare de vizitatori.

Important de retinut este cd succesul acestui program
nu depinde de un singur factor, de un singur producdtor
sau prestator de servicii. Eforturile trebuie sa fie ale
intregii comunitdti, cu atat mai mult cu cat satisfactia

sau eventualele nemultumiri ale unui turist se vor

rdasfrange asupra comunitdtii ca ansamblu.

cum este acesta al Drumului

vinului satmarean, sa poata
fi incununat cu succes, toate compo-
nentele turistice dintr-o anumita zona
trebuie promovate in ansamblul lor.
Turistii care vin in aceasta zona tre-
buie sa aiba la dispozitie informatii
despre caile de acces, propuneri de
activitati pentru timpul liber si desi-
gur, informatii despre obiectivele re-
prezentative ce pot fi vizitate.

Producatorii care activeaza pe

acest drum al vinului trebuie sa aiba
cunostinta nu doar despre propria vie
si despre vinul propriu, ci si despre
ceilalti producatori din zona, precum
si despre facilitatile din apropiere:
obiective, posibilitati de cazare, uni-
tati de alimentatie publica, agrement
si altele. Orice fel de parteneriat de
promovare reciproca in acest sens nu
poate aduce decat avantaje celor im-
plicati.

P entru ca un proiect turistic,

N\
n Master Planul
I pentru Dezvol-

tarea Turismului
National al Romaniei
2007 - 2026, elaborat de
fostul Minister al Dezvol-
tarii Regionale si Turis-
mului sunt identificate
trei mari componente
care tin de turismul vi-
ticol:



Vizite ale cunoscatorilor de
vinuri si cumparatorilor la anumite
plantatii viticole in scop stiintific si
de cumparare - turism de afaceri

Vizite ale turistilor, in general,
la plantatii viticole in scop de cu-
noastere a procesului de producere
a vinului si de degustare de vinuri.
Aceasta este considerata o activitate
de publicitate prin autofinantare re-
alizata de plantatiile viticole, pentru
a incuraja vanzarea pe loc si fideli-
zarea clientilor pe termen lung

Itinerarii vinicole - itinerarii
pitoresti prin zone de plantatii viti-
cole facand legatura intre diferite
podgorii

ezvoltam insa acest plan

institutional cu mai multe

sugestii de produse turistice
concrete. Astfel, au fost identifica-
te in literatura de specialitate opt
produse enoturistice care promovate
impreuna vor putea consacra zona ca
fiind o destinatie turistica atractiva.

Panorama Halmeu Vii
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2.1
Drumul vinului

Drumul vinului este principala
componenta care trebuie promovata,
asa cum se intampla si prin Proiectul
Drumul Vinului Satmarean, acestea
incluzand toate celelalte produse
enoturistice. Aceasta componenta
presupune, in primul rand, identifica-
rea traseului propus pentru vizitare,
amenajarea unor indicatoare, a unor
panouri cu harti ale traseului, precum
si tiparirea de brosuri care sa poata fi
distribuite in scop promotional.

iecare producator care se

Faflé pe acest traseu si este
A dispus sa primeasca grupuri
de turisti, va oferi datele sale de
contact, precum si o scurta descriere
a activitatii sale, astfel incat vizita-
torii sa isi poata anunta sosirea. Nu
in ultimul rand, vor fi mentionate
costurile si conditiile in care poate fi
vizitat producatorul. Pentru ca ajun-
gerea la destinatie sa fie cat mai
facila, la poarta fiecarui producator
va fi marcat faptul ca face parte din
acest traseu turistic, va aparea din
nou numele producatorului si datele
sale de contact.

2.2
Drumetii 1

’

1n vie

Aceasta componenta poate fi
realizata fara vreo asistenta perma-
nenta, poate fi stabilit un traseu in
prealabil, care sa cuprinda o supra-
fata cat mai mare de vizitare. Pentru
acest tip de trasee se pot amenaja

Traseu turistic Napa Valley




PRODUSE

enoturistice

marcaje de tipul celor de pe traseele
montane. Traseele pentru drumetii
pot fi stabilite in asa fel incat turis-
tii sa parcurga si zone cu obiective
turistice din zona, sau acolo unde
acest lucru nu este posibil, se vor
face traseele in asa fel incat panora-
mele sau peisajele sa motiveze dru-
metul.

rintre vii pot fi amenajate

P tablite cu denumirea soiu-
A rilor de struguri, eventuale
scurte descrieri ale acestora, se vor
amenaja din loc in loc cosuri de gu-
noi, dar se pot semnaliza_si locuri
pentru popas sau picnic. In masura
posibilitatilor pot fi amenajate si
niste tablite pe care sa fie menti-
onat numele plaiului respectiv cu
caracteristicile acestuia: expunere
solara, compozitia solului si soiuri
recomandate.

T raseele pot fi adresate si
practicantilor ciclismului,
‘ mai ales ca acest sport a
castigat si la noi in popularitate in
ultimii ani. Pentru ciclisti, traseele
pot fi mai lungi si mai cuprinzatoare.
In zona Turulung Vii acest traseu de
cicloturism poate fi conectat celui
din Rezervatia Tur, care are deja o
oarecare traditie intre pasionatii
acestui sport.

Traseu cu biciclete prin podgorie neozeelandeza
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Vizite organizate
si cazare in vie

Vizitele organizate la crama si
cazarea in vie sunt doua dintre ele-
mentele cheie ale enoturismului.
Acestea sunt cele care pot atrage
cele mai multe vizite si, desigur, si
venituri mai consistente. Acest tip
de pachet presupune realizarea unor
parteneriate intre producatorii lo-
cali, unitati de cazare si unitati de
alimentatie publica, adica hoteluri,
pensiuni, case de oaspeti, restauran-
te. Organizatorii intregului pachet
de servicii pot fi autoritatile locale,
printr-un eventual punct de informa-
re turistica sau o agentie de turism,
asociatia producatorilor, acolo unde
aceasta exista, sau producatorii in-
sisi.

Un astfel de pachet va fi oferit
grupurilor organizate si va cuprin-
de un circuit de vizitare a cramelor
si viilor din zona, cateva obiective
turistice reprezentative, cazare si
masa. Pentru mai multa atractivita-
te, pachetele pot include si cado-
uri personalizate, ori pur si simplu
cate o sticla de vin de la unul dintre
producatorii locali. Desigur, acest
pachet presupune si un ghid local si
posibilitatea asigurarii transportului
pentru turisti. In aceste pachete tu-
ristice pot fi inclusi mesterii locali,
fermele tradltlonale sau stanele.

Un astfel de produs va asigura
promovarea intregii comunitati, ge-
nerand venituri pentru toti cei lmpll-
cati intr-un astfel de demers. Unita-
tlle de cazare si cele de alimentatie
vor fi alese, nu doar pe principiul
proximitatii, dar si pe principiul pro-
movarii spiritului local. Aici se vor
servi vinuri exclusiv de la produca-
torii locali, preparatele culinare vor
avea specific local si vor fi gatite cu
ingrediente locale, autenticitatea si
spiritul locului fiind cuvintele cheie

in succesul unor astfel de produse

turistice.

Cursuri de
viticultura

Cursurile de viticultura pot fi un
produs de succes, mai ales pentru
producétorii mai mari, care au ne-
voie si de forta de lucru mai multa,
dar au si umtatl de prelucrare mai
dezvoltate. Indiferent de suprafata
exploatata, un producator poate in-
clude in pachetul sau de promovare
programe de practica pentru studen-
tii si elevii de la sectiile de speciali-
tate. Acestia nu doar ca pot fi mana
de lucru mai ieftina, dar sunt si di-
seminatori de informatie, ceea ce
orice producator isi doreste sa aiba
in vedere.



inta unor astfel de cursuri
pot fi si cei care nu intenti-
oneaza si lucreze in viticul-

turd, dar sunt pasionati de acest do-
meniu. Spre exemplu, se poate orga-

niza sarbatoarea recoltatului. Pentru
acest moment se pot recruta volun-
tari, acestora li se va asigura masa
si eventual spatiu de campare, ori,

in parteneriat cu o pensiune agrotu-
ristica din zona, si cazarea, desigur
contra cost. Voluntarilor culegétori,
la fel si practicantilor, li se va face o
prezentare despre cum trebuie sa fie
culesi strugurii, li se vor explica no-
tiuni de baza ale vinificarii, li se vor
prezenta informatii la modul general
despre ce inseamna sa obtii un vin
de calitate din struguri de calitate.

Se pot organiza si cursuri si con-
ferinte dedicate specialistilor, insa
acest aspect il vom dezvolta in cele
ce urmeaza.

2.5
Vizitarea
cramelor

izitarea cramelor este piatra
Vde temelie care trebuie sa

stea la baza oricarui produs
enoturistic. Chiar daca crama, pivni-
ta sau unitatea de procesare de care
dispune un producator este modesta
din punct de vedere al suprafetei sau
al dotarilor, aceasta poate deveni in-
teresanta pentru vizitatori.

Aici se poate vedea ce presupune
pastrarea si maturarea vinului, even-
tual utilajele care sunt folosite in

Pivnita familiei Mike din Halmeu
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procesul de vinificare, si nu in ulti- locuri sa fie posibila, trebuie de-
mul rand, se pot gusta vinurile direct semnate una sau mai multe persoane
din tancuri sau din butoaie, ceea ce  care sa aiba capacitatea de a primi
intotdeauna va da vizitatorilor un si de a prezenta grupurilor de turisti
sentiment de unicitate, de exclusi- crama.

vitate. Pentru ca vizitarea acestor

Pivnita traditionald din Beltiug




PRODUSE
enoturistice

Pivnita traditionald

2.6
Muzeul vinului

Muzeul vinului, ca si orice fel de
istorie in general, poate fi extrem
de atractiv pentru vizitatori, cu con-
ditia ca exponatele, oricat de puti-
ne la numar ar fi acestea, sa aiba o
poveste, o istorie proprie. Un astfel
de proiect este mai amplu si poate
fi mai greu de demarat de persoane
independente, insa exista totusi mul-
te exemple de succes si in aceasta
categorie.

a un muzeu al vinului se va
Lface obligatoriu o prezentare
A a zonei cu istoricul acesteia
in viticultura, vor fi expuse obiecte
folosite in viticultura de-a lungul
timpului, carti vechi, harti, straie
de sarbatoare sau orice elemente
care au legatura cu vreo sarbatoare

a vinului ori dedicata recoltei. Daca
in gospodarie se gasesc obiecte cum
sunt cele descrise la capitolul legat
de istorie, acestea trebuie recondi-
tionate si asezate in locuri cat mai

vizibile.

rice obiecte vechi (teascuri,
‘ butoaie, pahare sau altve

instrumente) trebuie pas-
trate si expuse, chiar daca nu intr-un
muzeu, pentru ca ele constituie ele-

mente decorative extrem de origina-
le pentru orice crama.
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Sarbatori

si festivaluri

’

Sarbatorile locale si festivalurile
pot fi un mod facil de adus vizitatori
in comunitate. Pentru astfel de ma-
nifestari, insa, trebuie ca intreaga
comunitate sa fie implicata: autori-
tati locale, mici si mari producatori
de vin, ferme, pensiuni si restauran-
te.

ea mai simpla si eficien-

ta metoda de a organiza o

sarbatoare dedicata vinului
local este un eveniment de tipul por-
tilor deschise. Se alege o zi de sam-
bata, de preferinta vara sau toamna
devreme, in care toti producatorii sa
aiba portile deschise. In functie de
posibilitati, se pot organiza si mici
manifestari la fiecare dintre aceste
puncte: fie muzica, atelier de mes-
tesuguri, un gratar, mancare la cea-
un sau alte asemenea manifestari.
Acest tip de evenimente poate deve-
ni atractiv nu doar pentru cei care
vin ca si turisti in zona, dar si pentru
membrii comunitatii.

estivalurile gastronomice nu

sunt de neglijat. Gastrono-

mia si enologia merg mana in
mana, iar un festival, chiar cu pre-
textul unui concurs intre gospodinele
din sat, poate fi o atractie pentru
turisti.

Conferinte
profesionale,
concursuri de vin
si alte Tntalniri
dedicate
specialistilor

pecialistii in domeniu sunt,

cum am amintit si mai de-

vreme, extrem de importanti
pentru producatori. Feed-back-ul
acestor persoane si eventualele sfa-
turi venite din partea acestora, la
fata locului, sunt deosebit de impor-
tante. In plus, ei sunt diseminatori
de informatie si formatori de opinie
care pot genera in viitor mai multe
vizite si un interes mai mare pentru
zona respectiva.

iversele organizatii profesio-

nale din acest domeniu, cum

sunt ADAR, ONIV, ONPV, dar
si alte organisme similare, au intal-
niri periodice. O astfel de intalnire
asociata cu o vizita de lucru poate fi
organizata intr-un centru viticol din
judetul Satu Mare.



Concursurile de vin se organi-
zeaza deja in multe localitati din
cele de pe traseele propuse in acest
proiect. Cele mai multe dintre ele
se desfasoara cu usile inchise si se
adreseaza exclusiv producatorilor
locali. Acestea ar putea lua amploa-
re si ar putea deveni interesante si
pentru cei din afara industriei, mai
mult ar putea creste afluxul vizita-
torilor in zona pe perioada concursu-
lui.

o Tt Vb

m L i
s e i

onferintele dedicate speci-

alistilor sau tinute de spe-

cialisti si dedicate produ-
catorilor pot fi un mod de atragere
a atentiei asupra unei zone. Temele
alese pentru aceste conferinte vor
avea desigur tangenta cu specificul
local. Spre exemplu, pot fi organizate
dezbateri pe tema incadrarii zonei de
nord a tarii intr-un DOC (zona cu de-
numire de origine controlata) sau cul-
tivarea soiurilor rosii in nordul tarii.

E
LA

Weissenbacher Laszlo, castigator la categoria vinuri rosii la la cea de-a IX-a editie a Concursului de vinuri nobile -

faza judeteana, Satu Mare, mai 2012

entru a creste competitivita-

tea vinurilor, dar si pentru a

face mai cunoscute produsele
din judet, se pot organiza concursuri
tematice cu adresabilitate nationala.
Pot fi concursuri pe soiuri de stru-
guri, concursuri de cupaje, concur-
suri adresate doar micilor produca-
tori care exploateaza sub 5 hectare,
sau numeroase alte posibilitati.

51 la acest capitol, la fel ca si la
celelalte componente, posibilitatile
sunt multiple. Indiferent de produs,
trebuie luat in seama faptul ca doar
conlucrand se pot obtine rezultate.
Parteneriatele intre producatori, in-
tre producatori si autoritati, colabo-
rarile cu hotelurile si restaurantele
din zona sunt vitale pentru ca pro-
movarea sa fie eficienta.



In egala masura sunt importante
parteneriatele cu organizatiile na-
tionale din domeniul turismului si
al enologiei. Afilierea la asociatiile
profesionale poate aduce beneficii
nu doar prin oferirea de contacte si
dezvoltarea unei retele de parteneri,
ci si pentru aportul de know-how.

onferintele si intalnirile de

lucru pot fi adresate nu doar

celor care activeaza in do-
meniul vinului, dar si celor din afara
acestei sfere, care sunt la randul lor
formatori de opinie. Tabere de crea-
tie pentru fotografi sau artisti plas-
tici se pot organiza in zone viticole,
iar tema aleasa pentru intalnire sau
pentru un atelier al intregii intalniri
poate avea ca subiect de dezbatere
via si vinul.

In fine, cele 8 tipuri de produse

enumerate nu pot fi tratate separat,
ci doar completate unele cu cele-

lalte. Nu poate exista un festival al
vinului fara vizitarea cramelor. Cele
8 cazuri sunt doar cateva dintre po-
sibilitatile de exploatare a unei zone
viticole. Combinate, cu siguranta vor
da rezultate.

entru o mai buna intelegere

a acestor componente, dar

si pentru a studia modele de
succes, se pot organiza schimburi de
experienta intre producatorii locali,
dar si intre acestia si alti produca-
tori din alte zone viticole ale tarii
sau din stainatate.

Maturare vin la sticla
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privind organizarea

si intretinerea
unei pivnite traditionale de vin

vini-viticol si obiectivul care

trebuie sa fie elementul cen-
tral al oricarui pachet enoturistic
este crama. Spatiile tehnice, pivni-
tele si salile de degustare sunt ba-
zele acestui intreg demers. Cramele
sunt considerate ca fiind obiective-
le tehnice si economice cu cel mai
mare potentlal turistic. Prezentarea
acestor spatii intr-un mod cat mai
profesionist, organizarea unor degus-
tari, si, _eventual, a unor mese tradi-
tlonale in aceste spatn sau in apro-
pierea acestora, ele fiind situate de
cele mai multe ori in apropierea vii-
lor, vor reprezenta un punct extrem
de atractiv pentru vizitatori.

E lementul cheie al turismului

sa-l faca orice producator

cand vine vorba de amena-
jarea cramei este sa isi amplaseze
la intrarea din strada un panou care
sa indice numele, precum si alte in-
formatii care pot fi relevante: date
de contact, preturi pentru serviciile
oferite, locallzare istoric sau supra-
fata exploatata in mod ideal, este
indicat sa existe un standard pentru

P rimul lucru pe care trebuie

acest tip de indicatoare la nivel lo-
cal, astfel mcat toti producatorn sa
poata fi pusi in aceeasi lumina, re-
spectiv vizitatorii sa aiba peste tot
acces la aceleasi informatii de baza.

Orice pivnita, indiferent daca
este sau nu vizitabila, trebuie sa fie

intretinuta. Curatenia si iluminarea

corespunzatoare sunt conditiile de
baza pe care orice producator trebu-
ie sa le respecte, curatarea cailor de
acces si eliminarea eventualelor ob-
stacole fiind parte integranta in tot
acest proces.

3.1

Pastrarea vinului
si intretinerea
pivnitei

Cele doua elemente se supra-
pun, deoarece intretinerea pivnitei
inseamna, de fapt, mtretmerea Vi-
nului, pentru ca orice 1ntervent1e
asupra spatiului de pastrare se poate
reflecta asupra vinului insusi.

27
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rima si cea mai importanta
‘ P regula de retinut cu privire

la pastrarea pivintei de vin
este ca, 1n acest spatiu, se va pas-
tra doar vin si nimic altceva. Chiar
daca exista spatiu suficient pentru
cartofi, varza murata sau palinca,
acestora trebuie sa li se gaseasca un
alt loc, pentru ca orice miros se va
impregna vinului. Puteti face un ex-
periment in acest sens. Inchideti er-
metic intr-o cutie o sticla de vin cu
dop de pluta impreuna cu un vas cu
varza murata. Veti vedea ca dupa un
timp de la desfacerea vinului, acesta
a preluat mirosul de varza murata.

emperatura in crama este
‘ I cruciala. Nu doar pentru im-

presie sau pentru servirea
vinurilor, dar in primul rand pentru
pastrarea si obtinerea vinurilor de
calitate. Exista instalatii performante
care pot asigura temperatura si umi-
ditatea constante, insa acestea pot fi
destul de costisitoare si se justifica
doar in cazul investitiilor mai mari.

Multe pivnite din judetul Satu
Mare sunt construite direct in deal
si astfel temperatura constanta nu
mai e atat de problematica. Totusi
cramele sau pivnitele, daca acestea
nu sunt sapate in pamant, trebuie
izolate cat mai temeinic, astfel incat
temperatura sa fie constanta, vari-
atiile mari de temperatura fiind un
veritabil dusman al vinului.

temperatura constanta, in-

O tre 12°C si 16°C, si o umidi-
A tate de 60 - 70% sunt condi-
tiile ideale pentru pastrare. Spatiul
trebuie sa fie intunecat, curat si
bine aerisit, mai ales daca in acelasi
spatiu are loc si procesul de fermen-
tatie.

Trebuie sa tineti minte ca vinul
este un organism viu care, daca nu
este pastrat in conditii corespunza-
toare, va fi pierdut.

Maturare vin la sticla




SFATURI PRACTICE
privind organizarea si intretinerea

Daca in pivnita exista si vinuri
imbuteliate, acestea vor fi depozita-
te in pozitie orizontala, astfel incat
sa fie in contact cu dopul, sa asigure
acestuia gradul de umiditate nece-
sar pentru ca aerul sa nu intre in
contact cu vinul. Aerul este cel mai
mare dusman al vinului.

aca vinul este etichetat,

D atunci trebuie depozitat cu
‘ eticheta in sus. Acest lucru
va va ajuta din trei perspective: nu
trebuie sa deranjati sticla pentru a
vedea ce fel de vin este; in eventua-
litatea in care apar sedimente aces-
tea vor fi pe partea opusa etichetei;
si nu in ultimul rand, eticheta nu se
va deteriora atat de tare.

Orice obiect folosit la vinificare
ori la cules poate fi un element de-
corativ foarte interesant, la fel si
fotografii vechi din zona, etichete
vechi sau chiar harti ale zonei care
pot fi expuse la intrarea in crama
sau in spatiul amenajat pentru de-
gustare.

inistea este, de asemenea, un
‘ Lfactor important in pastrarea

vinurilor, indiferent daca sunt
sau nu imbuteliate. Cand spunem
liniste nu inseamna ca trebuie sa su-
sotim in crama, ci ca aici nu se vor
folosi aparate care fac mult zgomot,
care emit vibratii si, desigur, degaja
caldura. Orice aparat care transmite
vibratii, indiferent de intensitate, va
fi evitat a se folosi in crama.

Orice crama, oricat ar fi de mica,
trebuie sa fie curatata de buruieni,
trebuie sa aiba un mic spatiu pentru
degustare si acces la un grup sani-
tar. Apa potabila este indispensabila
oricarei unitati care doreste sa pri-
measca vizitatori. Desigur ca in mul-
te locuri exista lipsuri cu privire la
utilitati, insa exista solutii accesibile
cu ajutorul carora aceste lipsuri pot
fi indreptate.

unei pivnite tradi

j
jonale de vin

b

entru scoaterea vinului din

P butoaie se va folosi un balon
‘ de sticla sau un instrument
similar pentru extragerea vinului,
nicidecum nu se va folosi un furtun
pentru aceasta operatiune. Este ne-
igienic, dizgratios si cantitatea vi-
nului servit este greu de controlat.
Daca exista grupuri mai numeroase
care doresc sa deguste, atunci se
vor folosi carafe sau sticle pentru
servire. Se vor evita ambalajele de
plastic refolosite, acelasi lucru fiind
valabil si pentru comercializarea vi-
nului. Recipientele de plastic care
au fost folosite in prealabil pentru
apa, bauturi racoritoare sau alte ba-
uturi, pot avea miros sau pot fi dete-
riorate si, in niciun caz, nu vor face
un serviciu vinului tocmai servit sau
vandut.

Balon de sticla pentru scoaterea vinului din butoi

29

DRUMUL VINULUI SATMAREAN

Ghid de bune practici



Balon de sticla pentru scoaterea vinului din butoi

Organizarea cramei

Recipientele pentru pastrarea
vinului trebuie sa fie ingrijite si or-
donate pe categorii, in acest fel si
producatorului ii va fi mai usor sa
identifice unde este fiecare cate-
gorie de vin. Vinurile albe se vor
pastra intr-un loc unde temperatura
este mai scazuta, cel mai probabil
mai spre capatul pivnitei, iar vinuri-
le rosii mai in fata. Temperatura de
la intrarea in crama va fi probabil cu
un grad doua mai ridicata si datorita
traficului din aceasta zona.

utoaiele pentru maturare,

tancurile de fermentare si

butoaiele sau sticlele pentru
pastrare vor fi amplasate in zone di-
ferite, ordonate, in principal, dupa
frecventa cu care sunt utilizate.

in func}ie de modul in care este
structurata crama, recipientele vor
fi de asa natura aranjate, incat ac-
cesul la fiecare dintre acestea sa fie
cat mai facil.

Decoratiuni

Nimic nu se pierde, totul se
transforma! Sticlele de vin sau bu-
toaiele, chiar si dopurile de pluta,
pot fi folosite ingenios pentru decor.
Din sticle se pot face vaze, suporturi
pentru lumanari sau chiar lustre, iar
din dopuri pot fi realizate tablouri,
suport de pahare sau alte obiecte de
decor.

Ornamente din sticle de vin



sunt potrivite pentru vinifi-

care nu trebuie nicidecum
aruncate. Se pot folosi pe post de
mese, ghivece de flori, sau din doage
se poate amenaja un gard ori bancu-

B utoaiele vechi care nu mai

te. Butoaiele nu pot fi folosite la ne-
sfarsit. Un butoi vechi deja exploa-
tat va face doar deservicii vinului,
astfel ca e mai bine sa renuntati la
el si sa fie folosit doar ca decoratiu-
ne.

wel U] ] T R

4 ¢ X

Ornamente din butoaie de vin



biectele traditionale: pro-

soape traditionale, vase de

ceramica sau elementele de
tamplarie, aflate in patrimoniul fa-
miliei, trebuie si ele puse in valoare,
dar fara a incarca prea tare spatiul
dedicat vizitarii. Daca familia poseda
mai multe astfel de obiecte, se poa-
te amenaja o mica incapere pe post
de muzeu, asa cum am exemplificat
in capitolul precedent.

Ornamente din sticle, butoaie si dopuri



CAPITOLUL

Servirea

si degustarea vinului

sunt cele din urma procedee

care incununeaza orice vizita
la un producator, de aceea acest pas
este foarte important. Numarul de
probe dintr-o degustare va fi stabilit
de fiecare producator in parte. Tre-
buie ca fiecare sa elaboreze un pa-
chet de degustare care sa fie atrac-
tiv pentru vizitatori, dar si rentabil
din punct de vedere al incasarilor.
In fiecare pachet de degustare vor fi
incluse si mici gustari, constand in
paine, branzeturi sau mezeluri tradi-
tionale, de preferinta de la produca-
torii locali.

S ervirea si degustarea vinului

Temperatura de pastrare a vinului
este mai mica decat cea de servire,
asa ca trebuie luat in calcul si acest
aspect.

Vinurile trebuie servite dupa cum
urmeaza:

Vin alb si roze

e« Alb cu arome lemnoase, tare sau
robust:

Usor rdcit (12°C)

« Alb lejer si roze:

Rece (10°C)

o Alb dulce:

Foarte rece (intre 6 si 8°C)

e Vinuri spumoase:

Foarte rece (intre 6 si 8°C)

Vin rosu

e Rosu lejer:

Usor rdcit (12°C)

e Rosu tare sau robust:
la temperaturi cuprinse
intre 17 si 18°C

ea mai mare greseala la

servirea vinurilor este deja

incetatenitul dicton, ca ,vi-
nul rosu se serveste la temperatura
camerei”. Acest lucru nu inseamna
ca vinurile rosii trebuie servite la
20 sau 25°C. Temperatura camerei
se refera la acea temperatura care
corespundea in trecut temperaturii
normale a unei camere, adica intre
17 si 18°C.
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robele nu trebuie sa depa-

seasca cantitatea de 100 ml,

iar celor prezenti trebuie sa
li se puna la dispozitie si vase pen-
tru deversare. Acestea pot fi, de
asemenea, de provenienta locala. Un
mester olar din zona va putea fur-
niza aceste recipiente, care pot fi
personalizate cu insemnele fiecarui
producator in parte.

Paharele pentru degustare sunt,

de asemenea, de o importanta ma-
jora.

vinu-
rilor este si ea importanta. Exista
cateva criterii generale ce trebuie
respectate 1n stabilirea ordinii vinu-
rilor.

inurile albe se vor servi ina-

intea celor rosii, vinurile

mai tinere inaintea celor
mai vechi, iar cele seci inaintea ce-
lor dulci sau cu continut mai ridicat
de zahar. Vinurile cu aciditate mai
ridicata vor fi servite la inceputul
degustarii. Cat priveste spumantele,
acestea vor fi servite ca si aperitiy,
iar cele dulci ca desert. Se pot face
abateri de la aceste reguli, in con-
ditiile in care compozitia vinului si
echilibrul intre aciditate si restul de
zahar, spre exemplu, recomanda o
astfel de schimbare. La fel si in ca-
zul unor asocieri culinare care reco-
manda o altfel de servire.

sunt sarea
si piperul oricarei degustari, sunt
cele care dau eleganta servirii. Mai
concret, fac diferenta intre a bea si
a degusta. Fara un pahar potrivit,
aromele vinului nu se vor face simti-
te asa cum trebuie.

Paharul de vin nu poate fi con-
ceput ca un simplu vas, el fiind un
univers de conservare si exprimare a
gusturilor si aromelor unui vin.

aca pe vremuri se foloseau

pahare de metal sau cupe

de ceramica, dezvoltarea in-
dustriei si a mestesugului sticlariei a
dus si la evolutia paharelor. In urma
cu cativa ani, erau foarte la moda
paharele de cristal cu diverse mode-
le, incrustatii sau de diferite culori.
Paharele de vin trebuie sa fie trans-
parente si fara model, astfel incat
vinul sa poata fi vizualizat cat mai
bine.

Astazi, producatorii de renume
se straduiesc sa-si particularizeze
brand-ul prin comandarea de paha-
re special create pentru vinul lor.
Indiferent de producator sau de pa-
hare, acestea trebuie sa fie cat mai

A6 mum = 2

- =
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- | W 11l

100 mm+ 2

135 mm+ 5

~a0 ml G5mm+ 2

Omm+1

S35 mm4+ 3

GImm=5



delicate, neaparat cu picior, fara
buza groasa si de preferinta diferite
pentru fiecare tip de vin (alb, rosu,
spumant, desert). Exista compa-

nii producatoare de pahare care au
dezvoltat modele speciale pentru
anumite soiuri de vin, cum sunt Pi-
not Noir, Chardonnay sau Cabernet
Sauvignon. Daca nu exista astfel de
posibilitati, atunci se vor folosi pa-
harele de degustare tip OlIV, asa cum
se poate vedea in imaginea alatura-
ta. Acestea sunt modele care sunt
folosite si la concursurile internati-
onale si asigura conditii de egalitate
tuturor vinurilor degustate.Totusi,
daca se doreste punerea in valoare a
vinului, vom folosi patru mari cate-
gorii de pahare.

Pentru se preteaza
un pahar cu o cupa cat mai mare si
cu o deschidere mai mica in partea
superioara. Aromele intense ale vi-
nului rosu trebuie sa aiba o cale de

iesire cat mai permisiva, astfel incat
sa cucereasca
prin bogatia
gustului, dar si
prin cea aro-
matica. Cu cat
e mai larga
baza, cu atat
mai mult poate
degustatorul sa
se invaluie in
aromele bogate
ale vinului rosu.
Mai mult, paha-
rul de vin rosu
a fost gandit cu
o deschidere
mare, astfel in-
cat sa faciliteze
accesul aerului,
declansator de
arome.

se ser-
veste in pahare mai
mici, cu o deschidere
mai stramta decat la
cele rosii. Paharele in
forma de ,,U” sau in
forma de lalea sunt
cele in care trebuie sa
turnati vinul alb. Ast-
fel, aromele stau intr-
un loc compact mai
mult timp si vinul nu-
si pierde din savoare.
De asemenea, un bol
mai stramt inseamna
ca vinul poate sa-si
pastreze temperatura
rece mai usor. Fie ca
e vorba de Sauvignon
Blanc, Riesling sau
Chardonnay, optati
pentru un pahar ase-
manator celui din
imaginea alaturata.

Paharele pentru

nu

mai sunt un mare
mister. Acestea tre-
buie sa fie alungite,
inguste si cu gura
stramta, si trebuie sa
fie cat mai elegante.
Principala motivatie
pentru forma acestor
pahare este tocmai
compozitia vinului
spumant sau a sam-
paniei. Sampania nu
trebuie sa-si piarda
bulele si e nevoie de
un pahar care sa le
tina la loc ferit, ala-
turi de aroma, per-
lajul acestei bauturi
trebuie sa fie vizibil
M, cat mai mult timp.
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Albe, cu
fructuozitate

Vinurile
dulci se
servesc in
pahare mici,
Cu o cupa
mica, astfel
incat inghiti-
turile sa nu
copleseasca
degustatorul
cu nivelul de
dulce. Vinu-
rile dulci si
licoroase vor
fi servite la
desert sau la
finalul degus-
tarii, cat mai
bine racite.

Albe

si aromate

N\ \
—— H'"‘-..,__ k""'\-\._‘__

corpolente

ceasta este doar imaginea de

ansamblu in discutia despre

compatibilitate vin - pahar
de vin. Pentru fiecare tip de vin mai
exista niste subspecii de pahare, asa
cum apar si in fotografia de mai jos,
dar pentru adevaratii pasionati, nimic
nu ar trebui sa stea in calea servirii
vinului ca la carte.

Roze Rosii cu corpolenta
si mijlocie
rosii tinere

Rosii

corpolente

¥

Dulci,

licoroase

Y

U L

Spumante
Dulci




uloarea este, de asemenea,

DegUSta rea un semn evident de evolutie.
. . Astfel, daca vinurile albe
vinuri lOI‘ tinere sunt deschise la culoare, ince-

pand de la nuanta de alb-verzui, ele
se inchid, primind nuante de galben,
O data stabilite regulile legate galben-auriu, pana la chihlimbar.
de servirea vinului, ramane de cla- Vinul rosu are nuante violacee ca vin
rificat degustarea. llustratia de mai  tanar si isi pierde din intensitate oda-
jos explica pasii principali ai degus-  ta cu varsta. O parte din culoare se
tarii. depune, ajungand la nuante portocalii
si, la final, brun-maronii.
Dupa evaluarea culorii vom mirosi
upa ce vinul a fost turnat in  vinul, apoi, dupa rotirea paharului
pahare, il vom analiza prima vom repeta operatiunea. Prin rotirea

data din punct de vedere vinului aromele acestuia vor putea
vizual. Paharul, cum am spus si mai fi mai usor percepute. Mirosurile se
devreme, nu se va umple decat pana descriu, de regula, prin comparatie,
pe la jumatate sau pana la diame- neexistand denumiri consacrate pen-

trul maxim al acestuia, iar mana se tru mirosuri, asa cum se intampla la
tine pe baza piciorului, nicidecum pe gust.

cupa paharului. Daca se pune mana

pe cupa nu se va mai putea observa

la fel de bine culoarea, raman urme

pe pahar si cel mai important, va
creste mult mai repede temperatura
vinului din cauza caldurii mainilor.
Apucam asadar paharul, il ridicam
spre o sursa de lumina, si astfel ii
vom observa culoarea si limpezimea.
Culoarea vinului poate fi un bun in-

dicator al varstei vinului si, desigur,
al calitatii acestuia.




upa primele doua etape, ur-

meaza cea mai interesanta

dintre toate, degustarea pro-
priu-zisa. Se ia o inghititura mica, se
plimba prin gura, astfel incat sa ajun-
ga in intreaga cavitate bucala, dupa
care fie se scuipa in deversor, fie se
inghite. Imediat dupa aceea, se inspi-
ra aer pe nas, astfel incat aromele sa
fie simtite si retronazal.

cest procedeu va fi explicat

si vizitatorilor care vin sa

deguste vinurile. In acest
fel, turistii vor ramane nu doar cu un
gust placut, ci si cu o lectie de eno-
logie, menita sa le deschida noi ori-
zonturi in ceea ce priveste consumul
vinului si al bauturilor in general.

Etapele degustarii vinului



CAPITOLUL

Modalitati de promovare

blu, precum si promovarea

f1ecaru1 producator in parte,
trebuie facute utilizand toate medii-
le de comunicare si trebuie concepu-
te in asa fel incat sa se completeze
cu planurile de marketing demarate
de autoritatile locale.

P romovarea zonei in ansam-

Conceptul de marketing turistic,
in viziunea Organizatiei Mondiale a
Turismului, desemneaza o serie de
metode si tehnici care vizeaza sa-
tisfacerea in cele mai bune conditii
(psihosociale, tehnice, financiare
etc.) a nevoilor de servicii turistice
ale populatiei, fara ca populatia de
primire sa aiba de suferit. Aceasta
definitie ignora interesul firmei de
turism, concretizat in obtinerea pro-
fitului. O definitie mai cuprinzitoare
este cea a lui Jost Krippedorf, care
considera ca marketingul turistic

sy €Ste o adaptare sistematicd si
coordonatad a intreprinderilor turistice,
private sau de stat, pe plan local,
regional, national si international, in
vederea satisfacerii optime a nevoilor
anumitor grupuri determinate de
consun;:’atori, in scopul obtinerii unui

profit

Particularitatile produsului tu-
ristic determina utilizarea unor mij-
loace specifice de promovare, care
se impart in doua categorii:

A mijloace de promovare care
atrag turistul cdtre un anumit loc.
Rolul acestora este de a asigura o
informare cat mai exacta si cat mai
completa asupra produsului turistic,
pentru a genera dorinta de cumpa-
rare (in acest caz de vizitare a unei
zone specifice). Dintre aceste mij-
loace amintim: reclama, publicitatea
gratuita, organizarea de intalniri,
concursuri, expozitii si alte mij-
loace enumerate la capltolul 2.

4 mijloace de promovare care
stimuleazd revenirea (fidelizarea)
turistilor. Rolul acestora este de a
confirma in totalitate informatiile
difuzate prin cataloage, brosuri, re-
viste, anunturi, filme publ1c1tare in-
formatn care trebu1e sa se concreti-
zeze in vanzari. In aceasta categorle
intra promovarea la locul vanzarii,
comportamentul personalului de vén-
zare, promovarea prin organizatiile
de turism din intreprinderi si firme,
precum si eventualele oferte specia-
le ori de sezon.

data clarificate aceste as-

pecte, si fiind vorba despre

un produs nou pe piata tu-
rismului, vom trece succint in revista
cateva dintre modalitatile concrete
de promovare. Acestea, exploatate
atat individual de fiecare produca-
tor in parte, cat si de colectivitate,
dar si demarate pe baza unui plan pe
termen lung, pot duce la rezultatele
scontate. Gruparea producatorilor
intr-o asociatie sau cooperativa poa-
te fi, si de aceasta data, benefica
intregii comunitati.



Promovarea
la fata locului

seamna, de fapt, promovarea

in interiorul comunitatii. Pre-
statorii de servicii, altele decat cele
din domeniul turismului, isi vor in-
curaja partenerii si colaboratorii sa
viziteze producatorii si sa guste vi-
nurile locale. Materialele promotio-
nale tiparite vor fi distribuite in cele
mai intens circulate locuri din co-
munitate, iar autoritatile locale vor
avea rolul de a disemina informatia
in comunitatile invecinate. Consumul
si recomandarea produselor locale,
inclusiv al vinului, vor impulsiona ex-
punerea acestei zone ca si destinatie
turistica.

P romovarea la fata locului in-

Exemplu pliant

Promovarea
prin pliante si
brosuri

Pliantele si brosurile, de altfel
materialele tiparite in general, sunt
foarte utile, atat pentru promovarea
la nivel local, cat si in afara comu-
nitatii prin intermediul partenerilor.
Materialele promotionale trebuie sa
fie concepute in asa fel incat sa cu-
prinda toate informatiile necesare
pentru a convinge un turist sa vizite-
ze zona. Am clasificat aceste infor-
matii dupa cum urmeaza:

Amotivatia istorica

A descrierea zonei si a posibilitati-
lor de petrecere a timpului liber

descrierea producatorului

A descrierea serviciilor oferite de
catre producator impreuna cu tarife-
le practicate

4 date de contact si detalii despre
acces

A cat mai multe imagini

REATALIAWT SARGs BOREAZ
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ontinutul brosurilor trebuie

sa fie adaptat la dimensiu-

nea la care vor fi tiparite,
precum si la mediul in care acestea
vor fi distribuite. Trebuie ca toa-
te informatiile mai sus amintite sa
fie cuprinse intr-o maniera cat mai
atractiva si cat mai concisa. Daca
exista posibilitatea, acestea vor fi
traduse si in limba engleza sau in
alte limbi straine de circulatie inter-
nationala.

Calitatea tiparului si designul
materialelor tiparite trebuie sa fie
de o calitate superioara, pentru a
atrage atentia asupra lor.

istributia pliantelor este cea

mai importanta. Oricat ar

arata de bine un pliant, daca
nu ajunge la cine trebuie, e facut
degeaba. Acestea trebuie distribuite
in locurile cele mai des frecventate
de turistii din zona: Castelul Karolyi
din Carei, Baile Tasnad, lacurile de
pescuit, pensiunile din zona lacului
Calinesti, Huta Certeze, si alte lo-
curi de agrement din judet. Trebu-
ie mizat pe faptul ca oamenii care
ajung in aceste locuri sunt deja in
vacanta prin apropiere, si pot fi
foarte usor convinsi sa faca un ocolis
de cativa kilometri pana la un nou
obiectiv turistic, neinclus n traseul
lor.

Autoritatile locale vor avea la
dispozitie aceste materiale, astfel
incat sa le poata oferi partenerilor
cu care intra in contact.

Parteneriate

Cu organizatii
turistice si
agroturistice

Contactele cu agentiile de tu-
rism, sau chiar realizarea unor pa-
chete turistice in colaborare cu
acestea, pot genera un aflux mai
mare de vizitatori. Inscrierea in ba-
zele de date ale agentiilor din tara
si din strainatate a zonei turistice
Satu Mare reprezinta o prioritate, la
fel ca si inscrierea in asociatiile tu-
ristice si agroturistice. Cu siguranta,
contactul si schimbul de experienta
cu alti membri ai unor astfel de aso-
ciatii pot aduce beneficii reale.

Promovarea

prin mijloace
traditionale
(panotaj,radio, TV)

Acest tip de promovare este din-
tre toate cel mai costisitor, insa se
poate dovedi foarte eficient. Reali-
zarea unor campanii de publicitate
de acest tip pentru o zona viticola
poate constitui un efort comun al
factorilor implicati. Pentru spoturi
scurte sau mai putin complicate din
punct de vedere al realizarii pot fi
obtinute si preturi pe masura. Publi-
catiile de specialitate (vin, turism)
pot asigura o directionare mai efici-
enta a mesajului transmis.



entru presa se pot organiza

excursii in zonele cu poten-

tial viticol. Reprezentanti-
lor media li se vor asigura cazare
si transport si li se vor arata toate
punctele de interes, astfel incat, cu
un cost minim, sa fie realizata o pro-
movare eficienta. Articolele de tip
advertorial sau reportajele de cala-
torie difuzate pe diversele canale de
comunicare in masa pot fi mai efici-
ente decat o macheta publicitara sau
un spot audio ori TV, pentru ca ofera

Plantatie din Halmeu Vii

mai multa informatie si de cele mai
multe ori costurile sunt mai scazute.
O serie de producatori fac deseori
asemenea deplasari dedicate jurna-
listilor si expunerea de care benefi-
ciaza este extrem de ridicata.




Promovarea
online

intre toate modalitatile

de promovare, promovarea

online este cea mai iefti-
na si se poate dovedi a fi cea mai
eficienta. Realizarea site-urilor de
promovare, atat la nivel individu-
al, cat si colectiv, este cruciala. In
ziua de astazi, cei mai multi turisti
sau potentiali vizitatori isi planifica
calatoriile din fata calculatorului.
Se fac rezervari online, se stabilesc
traseele in functie de informatiile
gasite pe diverse site-uri, mai mult,
opiniile altor vizitatori disponibile
pe forumuri sau site-uri de speciali-
tate pot face diferenta.

ite-urile nu trebuie sa fie fa-

cute cu bugete mari si cu o

structura intortocheata. Ima-
ginile de la fata locului si datele de
contact nu trebuie insa sa lipseasca.
Site-urile trebuie corelate cu pagini
pe retelele de socializare. Crearea
unei pagini pe aceste retele nu cos-
ta nimic, doar putin timp investit,
si, cu siguranta, mesajul va ajunge
direct la cei interesati.

acebook, Twitter, Pinterest,

Linkedin si Google plus sunt

retelele de socializare cele
mai utilizate la nivel mondial, iar
utilizarea acestora este extrem de
simpla. Prin intermediul acestor
medii se poate interactiona cu uti-
lizatorii si se pot arata imagini, se
pot anunta evenimente si multe alte
informatii utile.

rebuie sa stiti insa, ca acest

tip de comunicare ajuta la

construirea in timp a unei
relatii cu turistii si nu se traduce
in vanzari. Numarul celor care va
urmaresc pe aceasta cale nu este
direct proportional cu cel al vanza-
rilor. Oricare dintre retelele mai sus
amintite sunt insa un excelent mij-
loc de diseminare a informatiei, dar
si de asistenta pentru potentialii
clienti. Acestia pot adresa orice fel
de intrebari direct celui asupra ca-
ruia se rasfrange interesul lor. Pen-

Echipa de marketing digital



tru ca specificitatea mediului online
este in primul rand viteza, orice
fel de interpelari venite printr-unul
din mediile mai sus amintite sau via
email vor fi procesate extrem de
prompt. Pe acest aspect mizeaza si
clientul.

esigur ca exista agentii spe-

cializate pe acest tip de

comunicare si cu certitudine
eforturile lor se transforma in veni-
turi, dar costurile de inceput ar pu-
tea fi peste bugetele celor mai multi
implicati in enoturismul satmarean.

entru ca sunt atat de simplu

de utilizat, oricare dintre an-

gajatii sau colaboratorii unui
producator poate fi desemnat ca un
numar de 2 ore pe zi sa se ocupe de
aceste conturi.

resterea numarului de per-

soane care urmaresc pe

Facebook pagini de profil se
poate face prin diverse modalitati.
In acest sens, exista multe site-uri si
bloguri care ofera consultanta. Cea
mai facila metoda este organizarea
de concursuri care sa se raspandeas-
ca rapid pe internet si sa genereze
un numar mare de aprecieri sub for-
ma de like, share sau comentarii,
printre persoanele care urmaresc
contul companiei.

Echipa de marketing digital
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Promovarea

unui consum inteligent

perceptie a vinului ca fiind

o bautura alcoolica, datorita
prezentei alcoolului in continutul
acesteia. Afirmatia este numai par-
tial corecta, pentru ca limiteaza
definitia la cei aproximativ 10% cat
reprezinta alcoolul din compozitia
vinului.

Definitia acceptata oficial pentru

vin este:

E xista la nivelul societatii o

99 produs alimentar rezultat din fermen-

”»
tarea alcoolica a mustului de struguri

ceasta definitie se bazea-

za pe virtutile alimentare

ale vinului, motivate de cei
peste 1000 de compusi valorosi, atat
alimentari, cat si terapeutici. Alco-
olul este un component important al
vinului, cu rol de solvent pentru un
numar de componenti, participand la
formarea proprietatilor senzoriale,
cu atributii importante de conser-
vare a vinului si, nu in ultimul rand,
cu consecinte benefice in cazul unui
consum rational.

Servirea vinului rosu



ana la urma toata analiza

se poate rezuma la modul

de abordare. Vinul poate fi
abordat ca aliment, atunci cand ti-
nem cont de cantitate, de consum
rational, de asociere intr-un meniu,
si poate fi bautura alcoolica atunci
cand cantitatea, si nu calitatea, con-
teaza, iar efectul euforic devine un
scop.

in orice caz, efectele benefice
ale vinului se manifesta intr-un con-
sum moderat, pe fond alimentar si

intr-o companie agreabila. Consumul
moderat este relativ, pentru ca dife-
ra de la individ la individ, fiind mo-

tivat de greutate, varsta, sex, etnie
etc.

xista si o abordare diferi-

ta de la tara la tara privind

consumul. Toate analizele si
recomandarile au in vedere alcoolul
ca si component restrictiv. Astfel, in
Franta, autoritatile sanitare reco-
manda 30 de grame de alcool pur pe
zi pentru barbati, ceea ce reprezinta
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aproximativ 300 ml, adica 3 pahare
de vin, iar pentru femei 20 de grame
de alcool pur pe zi, respectiv doua
pahare, adica 200 ml de vin. Am im-
partit vinul in pahare, desi cantita-
tile incap intr-un singur pahar, deoa-
rece consumul rational are in vedere
atat asocierea intr-un meniu, cat si
timpul ca durata de repartizare in
cursul unei zile, motivat de metabo-
lizarea alcoolului.

Tot legat de francezi, s-a identi-
ficat asa-numitul ,,paradox francez”,
denumire data de catre oamenii de
stiinta relatiei dintre regimul ali-
mentar al francezilor si sanatatea
generala a acestora. Regimul ali-
mentar al francezilor este caracteri-
zat de mancaruri bogate in grasimi,
carne rosie si multe produse lactate
fermentate, nepasteurizate. Cu toa-
te acestea, incidenta bolilor cardi-
ovasclare ori a obezitatii este mult
mai scazuta decat in alte tari din
regiune.

rima data s-a enuntat acest

paradox in 1991, in cadrul

celebrei emisiuni televizate
din Statele Unite ,,60 minutes”. De
atunci si pana astazi, aceasta tema
a fost intens dezbatuta in cercurile
medicale, dar si in randul producato-
rilor de vin. Studiile arata ca france-
zii au o speranta de viata mai mare
decat a americanilor, cu 40% mai pu-
tine probleme cardiace decat ameri-
canii, cu toate ca fumeaza mai mult,
consuma mai multe grasimi, fac mai
putin sport si cheltuiesc mai putini
bani pentru sanatate. Diferenta ma-
jora intre cele doua popoare este
consumul de vin pe cap de locuitor.

nele cercetari arata ca vi-

nul ar putea scadea chiar

cu 40% riscul de infarct mi-
ocardic si cu 25% riscul de tromboza
vasculara cerebrala. Principalii com-
pusi pe seama carora putem pune
toate aceste beneficii sunt polife-

nolii si resveratrolul, despre care
vom discuta putin mai tarziu.

evenind la doza zilnica reco-

mandata, Health Educational

Authority considera un con-
sum rezonabil cantitatea de 24 de
grame de alcool pur pe zi (echivalen-
tul a 2-3 pahare de vin) pentru bar-
bati si 16 grame alcool pur pe zi (1-2
pahare de vin) pentru femei.

Statele Unite, prin American
Council on Science and Health, re-
comanda un consum de 2-3 pahare
de vin pentru barbati si 1-2 pahare
de vin pentru femei. Societétjle de
asigurare germane recomanda un
consum de 3-4 pahare de vin pentru
barbati si 1,5-3 pahare de vin pentru
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femei. In Austria, se recomanda 3-4
pahare pentru barbati si 2 pahare
de vin pentru femei. Spania, Dane-
marca, Suedia, Noua Zeelanda reco-
manda 3 pahare pentru barbati si 2
pahare pentru femei. Canada nu face
discriminari si recomanda un pahar
pe zi, atat pentru barbati, cat si
pentru femei. Aceasta analiza releva
ca toate recomandarile mentionate
se Tnvart in jurul acelorasi cantitati,
chiar daca exista diferente.

kg/ora, rezultand ca un barbat de 70
de kg care consuma 1 litru de vin de
10% vol. alc. are nevoie de aproxi-
mativ 11 ore pentru a metaboliza tot
alcoolul.

otivul pentru care alcoo-
‘ Mlul ,S€ rigicé la cap” este

pentru ca acesta se con-
centreaza in organele cu un continut
mai bogat in apa, in consecinta in
sange si in lichidul cefalorahidian.

Foarte important este de a incetini transferul alco-

olului in sdnge, asigurdnd astfel oxidarea lui treptatd

lcoolul in-
criminat
A are, de

fapt, si atributul
de aliment energe-
tic, el eliberand o
cantitate de 7 cal/
gram. Motivatia
pentru care con-

in ficat. De aceea, este foarte important consumul pe
un fond alimentar, care incetineste transferul alcoo-
lului in sdnge intre 1 si 3 ore, pe cand pe stomacul gol

alcoolul se transferd in 15-30 de minute.

sumul de alcool
in cantitati mai mari are ca efect
cresterea in greutate se datoreaza
faptului ca el este primul oxidat, in
dauna glucidelor, grasimilor si pro-
teinelor, acestea fiind depozitate de
organism.

Consumul mai scazut recomandat
la femei fata de barbati, chiar la
aceeasi greutate, are ca motivatie
constitutia femeilor, care au cu 10%
mai multa grasime, barbatii avand cu
10% mai multe lichide organice si, de
asemenea, o cantitate mai mica de
dehidrogenaza, enzima implicata in
metabolizarea alcoolului. In conse-
cinta, la aceeasi cantitate de alcool
consumata, femeile au o alcoolemie
cu 20% mai mare.

Repartizarea cantitatilor conside-
rate moderate pe parcursul unei zile
are ca explicatie viteza de oxidare
a alcoolului, care este de 100 mg/

eneficiul consumului de vin
‘ B este dat, in principal, de

substantele antioxidante pe
care acesta le contine. Polifenolii
sunt niste antioxidanti care lupta
impotriva formarii radicalilor liberi.
Polifenolii care se gasesc sub forma
de antociani in struguri si in vin aju-
ta la redarea elasticitatii pielii, im-
bunatatesc hidratarea epidermei sti-
muland regenerarea tesuturilor. Po-
lifenolii, sub diferite forme, mai pot
fi gasiti in fructele rosii, varza rosie,
citrice, ciocolata, ceapa, mere, alge
si chiar frunzele de ceai.

Resveratrolul este tot un antio-
xidant, cunoscut ca fiind unul dintre
cei mai importanti. Resveratrolul
este de patru - cinci ori mai puternic
decat betacarotenul, de 50 de ori
mai puternic decat vitamina E si de
20 de ori mai puternic decat vitami-
na C. Resveratrolul are efect antiin-
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flamator, anticancerigen si este, de
asemenea, un important agent anti-
imbatranire. Resveratrolul este si un
bun antialergic, fiind recomandat

si persoanelor care sufera de astm
bronsic.

Vinul rosu mai contine pe langa
polifenoli si resveratrol un important
complex de vitamine si minerale cum
ar fi potasiu, magneziu, calciu si vi-
tamine, in special din grupa B.

rin complexitatea de elemen-
‘ P te, vinul rosu poate reduce
riscul de cancer pulmonar
si ajuta la problemele de memorie,
constatandu-se o incidenta mai sca-

zuta de Alzheimer in randul consu-
matorilor de vin.

unui consum inteligent

eneficiile consumului de vin

B rosu sunt numeroase, toate
y insa cu conditia ca acesta sa
fie consumat cu moderatie. Efectele
negative ale consumului de vin rosu
pot fi cauzate de alcool, tanini sau
sulfiti. Exista persoane care sunt
foarte sensibile, unele chiar cu aler-
gii severe la aceste substante.

onsumul de vin si bauturi al-
‘ C coolice in general este con-

traindicat femeilor gravide
sau celor care alapteaza, nu este re-
comandat celor care au unele afecti-
uni ale ficatului sau care urmeaza un
tratament medicamentos.

Problemele de sanatate asocia-
te consumului de alcool se leaga in
primul rand de consumul ridicat, in
concluzie, consumul moderat si pe
fond alimentar are efect alimentar
si terapeutic, excesul fiind reversul
medaliei.

DRUMUL VINULUI SATMAREAN

Ghid de bune practici
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Beneficiile turismului viti-viticol

rumul vinului in Romania a
D cunoscut o dezvoltare semni-
ficativa in ultimii ani.

Numarul persoanelor care isi pe-
trec vacantele sau sfarsitul de sap-
tamana in podgoriile consacrate din
Romania a fost in crestere in ultimii
ani, conform cercetarilor. Este vor-
ba de turisti care vin special pentru
a vizita podgoriile si cramele. Daca

luam in calcul si turistii care fac o
vizita la podgorii, numarul creste
substantial. Mai mult de trei sferturi
dintre turistii care pleaca in vacanta
exclusiv pentru a vizita podgoriile
sunt straini. Romanii viziteaza de
obicei aceste zone doar in conditiile
in care oricum sunt in vacanta, in
apropiere.

Castelul Jidvei in Cetatea de Balta




Cu privire la impactul costurilor
si beneficiilor generate de activita-
tea turistica asupra diverselor cate-
gorii de agenti economici, cercetari-
le au scos in evidenta ca dezvoltarea
turistica implica, din punct de vede-
re economic, costuri si beneficii ale
caror consecinte sunt resimtite de o
serie de categorii de agenti, atat din
sfera sistemului turistic, cat si din
afara acestuia.

N

n primul rand, venitul net rea-
I lizat din turism va reveni celor
direct implicati in procesul de
dezvoltare: promotori, investitori,
operatori si angajatii acestora. In
al doilea rand, o parte din venituri-
le realizate din turism, precum si o
serie de efecte indirecte asupra ca-
pitalului, pretul pamantului si cel al
fortei de munca, inflatie si alte ast-
fel de aspecte, vor putea fi resimtite
prin efectul multiplicator de catre
rezidenti si intreprinzatori, care nu
sunt angajati direct in activitatea

turistica.

U ale impactului economic al

dezvoltarii turismului vini-

viticol il reprezinta crearea de noi
locuri de munca. Ca industrie a ser-
viciilor, se considera ca turismul este
un domeniu de utilizare intensiva
a fortei de munca dintr-o zona sau
regiune supusa dezvoltarii turistice.
Totodata, turismul ofera posibilita-
tea de a crea noi locuri de munca
acolo unde exista putine alternative
de dezvoltare economica.

Tot sub aspectul efectelor econo-
mice ale expansiunii sale, se consi-
dera ca turismul are capacitatea de
a contribui la generarea dezvoltarii
interne a unei regiuni, la reducerea
dezechilibrelor regionale, la redis-
tribuirea geografica a bunastarii

nul dintre aspectele majore

cele mai sarace, periferice.

in punct de vedere al produ-
catorilor, turismul vini-viti-

col este nu doar o modalita-
te de castig, ci si o investitie pe ter-
men lung care le va aduce notorieta-
te la nivel national si international,
si desigur va contribui la fidelizarea
clientilor.

Circuit cu biciclete prin rezervatia Tur
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Concluzii

noturismul este un produs

E turistic relativ nou aparut la
y noi in tara, insa cu traditie in
tarile occidentale. Pachetele turis-
tice in zone viticole, completate cu
alte servicii conexe, cum ar fi spa si
wellness, eventual chiar tratamente
cu produse obtinute din extracte de
vin ori de struguri, sunt ceva obisnu-
it in Franta, ltalia, chiar si Austria,
Ungaria sau mai indepartatele State
Unite ale Americii ori Australia.

Nu avem acelasi start ca si tarile
mai sus amintite din diverse motive,
insa acest lucru poate fi transformat
intr-un avantaj pentru producatorii
romani, precum si pentru prestatorii
de servicii din domeniul turismului.
Prin studierea activitatii unor pre-
statori si producatori din tarile care

au deja astfel de pachete, putem cu
usurinta sa invatam din experienta
lor, si, desigur, sa observam si even-
tualele greseli care au fost facute
de-a lungul timpului.

unoasterea pietei in dema-

C rarea unui proiect, indife-
‘ rent de specificul acestuia
este cruciala. Astfel e recomandabil
ca cei care doresc sa porneasca pe
acest drum al vinului sa viziteze cra-
me din Romania si din strainatate, sa
citeasca literatura de specialitate,
cateva titluri utile putand fi gasite
chiar in bibliografia acestui ghid,
dar si sa viziteze paginile de inter-
net ale diferitilor producatori sau
operatori de turism pentru a putea
compara serviciile si preturile.




Urmarea unor cursuri de califica-
re este, de asemenea, recomandabi-
la. La agentiile locale sau judetene
de ocupare a fortei de munca se or-
ganizeaza periodic diverse cursuri de
calificare. Exista, de asemenea, cur-
suri de degustatori, sommelieri, ori
de introducere in cultura si civiliza-
tia vinului, care merita urmate, pen-
tru simplul motiv ca orice cunostinta
acumulata in domeniu si transmisa
mai departe vizitatorilor constituie
un plus la celelalte servicii oferite.

chimburile de experienta cu
S alti actori ai enoturismului,
A asa cum s-a mai mentionat in
acest ghid, trebuie sa fie pe agen-
da oricarui intreprinzator, deoarece
experientele celorlalti pot fi cel mai
util mod de instruire.

Nu in ultimul rand, colaborarile
intre producatori, intre producatori
si autoritati sau alte organisme im-
plicate in tot acest proces, trebuie
sa fie prioritare. Orice efort de pro-
movare sau dezvoltare va fi mai facil
printr-o asociere. Modele de astfel
de asocieri pot fi gasite peste tot
in lume, iar rezultatele de cele mai
multe ori sunt demne de urmat.

principal producatorilor, dar si

celor care doresc sa cunoasca
informatii despre viticultura satma-
reana ori despre posibilitatile de ex-
ploatare turistica a viticulturii, tre-
buie lecturat ca un set de sfaturi sau
idei de exploatare. Se mai pot spune
foarte multe lucruri despre acest do-
meniu, insa recomandabil este stu-
diul in teritoriu si schimbul de idei
cu cei care sunt deja experimentati
in acest domeniu.

A ~
I n fine, acest ghid, destinat in
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